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Abstract

Street art as an instrument of contestation in metropolitan public space

The main purpose of this paper is to present cultural, social, and esthetic global
transformations in the metropolitan centre. Although nowadays public space has faced the crisis, it
still constitutes natural area for social discourse.

Street art as an option for public debate entails: graffiti, happening, subvertising, stencei,
sticker, poster, mural, street installation, and many others less popular different types of art. The most
important aim of street art is to contestate against the dominant global trends; against violating the
human rights, environmental degradation, powerful marks, and armed conflicts.

The phenomenon of street art is also referred to as wvisual terrorism or visual undergroud army,
because of its increasing potencial associated with ‘symbolic fight” beetwen street arters and others
interest groups, e.g. political parties or international corporations. Street arters try to manifest their
disagreement with treating public space as a product or advertising space. They put therefore much
effort into expressing their reflections and views. Their growing absorption in street art constitutes an
essential balance beetwen aggressive marketing and human element in the postmodern urban space.
It is also an easy way to attract somebody’s attention and incense him; it is the way to be heard and

understood in chaotic, noisy metropolitan space.
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1. Wstep

Franz Hessel (2001) w swoim szkicu Spacer w Berlinie pisze: ,Przechadzka jest
swego rodzaju lektura ulicy, przy czym twarze ludzi, wystawy, witryny, tarasy
kawiarniane, pociagi, auta i drzewa stajq sie rOownoprawnymi literami, ktére razem
wziete tworza slowa, zdania i stronice coraz to nowej ksigzki”. Ulica takze obecnie
stanowi fascynujaca i ré6znorodna lekture dla odbiorcy. Gdyby tak ten, staroswiecki
juz nieco, opis uzupelni¢ o neony, billboardy, ekrany mobilne, pojawiajacy sie
znienacka tu i 6wdzie wlepki i graffiti oraz happeningi, wprawiajace nierzadko
przypadkowego przechodnia w ostupienie, zyskaliby$smy wizerunek wspoéltczesnej
ulicy. Przestrzen miejska staje si¢ bowiem odzwierciedleniem wszelkich
dobrodziejstw i zarazem wad epoki, jaka ja ksztaltuje. Obecnie ulica, zwlaszcza
metropolitalna, stanowi pewien mikrokosmos tego, co dzieje si¢ cala ludzka

cywilizacjg, okreslana mianem ponowoczesnej.

2. Metropolia jako ponowoczesna jednostka osadnicza

Terminem metropolia okresla si¢ miasta potrafigce zapewni¢ mieszkaricom
odpowiedni poziom infrastruktury komunikacyjnej, informacyjnej i ustugowej
(instytucji zwigzanych z posrednictwem finansowym mediami, telekomunikacja,
nauka, kultura, administracjg publiczng) (Sleszynski 2003: 119-145). Bohdan
Jatowiecki w swojej definicji zwraca uwage na fakt, iz metropolia jest nowoczesna
jednostka osadnicza, bedaca siedziba miedzynarodowych firm iinstytucji, a takze
krajowych, ale majacych rozwiniete relacje z zagranicq. Stanowi centrum Srodkéw
masowego przekazu i wezel komunikacyjny (Jalowiecki 2000: 32-35). Metropolia jest
wiec oérodkiem oferujagcym réznorodne ustugi na wysokim poziomie, siedziba
instytucji, waznych z gospodarczego, naukowego i politycznego punktu widzenia,
pelniaca takze funkcje ponadnarodowe.

Z perspektywy spoleczno-kulturowej, metropolie sa wyznacznikiem kultury
péznonowoczesnej. Skupiaja miliony mieszkaricow, ktérych przynaleznoé¢ etniczna,
religijna, kulturowa, a takze statusy spoleczne sa bardzo zlozone. Poszczegélne
grupy ludzkie maja zréznicowane, nierzadko nawet sprzeczne i konfliktogenne, style
zycia. Metropolie charakteryzuja sie czeéciami wspdlnymi dla kazdej z nich, ktére

pozwalaja ich mieszkarficom odnajdywac¢ podobieristwa w funkcjonowaniu na catym
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Swiecie - lotniska i centra handlowe s to wspo6lczesne miejskie archetypy (Sekuta
2009: 67-74). Przestrzei metropolii cechuje sie wielogatunkowoscia, stanowi tygiel
wielu ras, kultur, wielu réznych uje¢ kwestii estetyki. Heterogenicznoé¢, na
wszystkich plaszczyznach zycia to podstawowa cecha metropolii.

W  ramach metropolii urzeczywistnil si¢ ideal kosmopolitycznego,
pluralistycznego spoleczenistwa. Wplyw oddzialywania mechanizméw kontroli
spolecznej ulegt redukcji. Jednostka uzyskata, niespotykana dotad, swobode wyboru
stylow zycia, sposoboéw zaspokajania swych potrzeb oraz realizacji planéw.
Roéwnoczesnie mozna zaobserwowac rozluznienie wiezi spotecznych, efemerycznoscé
i przygodnosé relacji interpersonalnych mieszkanicow metropolii. Czuja sie oni
odizolowani od innych, oddaleni psycho-spotecznie, mimo iz tak bliscy w aspekcie
przestrzennym. Liczba napotykanych codziennie na swej drodze os6b nie jest
obecnie wyznacznikiem czestotliwosdci i intensywnosci kontaktéow znimi. Sa to
bowiem obcy sobie ludzie, ktérzy nie zabiegaja o zawieranie ani poglebianie
wzajemnych kontaktéw. Miasto wspoélczesne jawi sie jako arteria komunikacyjna, w
ramach ktorej jednostki natrafiaja na siebie - przypadkowo lub z koniecznosci, aby
pozegnac sie jak najszybciej i méc schronié sie w koricu w sferze swojej prywatnosci.
Obywatel metropolii jest jednostka apatyczng, nieufng w kwestii obcowania
z innymi. Jest zamkniety w swej prywatnosci i bierny, nastawiony jedynie na odbiér
oferowanych mu przekazéw.

Istnieje jednak wiele oséb, ktérym doskwiera stan skrajnego wyobcowania.
Martwi ich, iz sa niezauwazalni wséréd ttumu, niestyszalni, anonimowi. Odczuwaja
silng potrzebe dzielenia si¢ z innymi swoimi pogladami i emocjami. Sztuka ulicy
powstala z poszukiwan nosnika dla takich przekazéw. Ta forma dziatalnosci
artystycznej jest kanalem komunikacyjnym, ktoéry stuzy przedstawicielom wielu
ruchéw i subkultur. Moze by¢ ukierunkowany silnie ideologicznie lub wyrazaé
jedynie pewne upodobania estetyczne, wizje artystyczna, ktora jej tworca pragnie
podzieli¢ sie ze Swiatem. Poczucie utraty tozsamosci przez jednostke budzi w niej
potrzebe definiowania siebie réznymi alternatywnymi Srodkami. Bezosobowe
i amorficzne otoczenie implikuje wewnetrzny bunt, skutkujacy dzialaniami, jakie
Bohdan Jatowiecki okreslit mianem symbolicznego podboju przestrzeni. Kiedy juz

naznaczymy dane miejsce, zaczyna ono dla nas co$ znaczy¢, by¢ ,jakims” miejscem
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poéréd mnéstwa miejsc nijakich.

Warto$ciowanie przestrzeni jest niezbywalng cecha czlowieka; obecnie tym
mocniej daje o sobie zna¢, im bardziej przestrzen staje sie ujednolicona, pochtaniana
przez komercyjne tresci, krzykliwa. Miejsca uwazane przez wieki za symboliczne dla
mieszkaricow danego miasta traca swa wyjatkowosé. Wszedzie wkrada sie
wielkomiejski gwar i nachalna reklama, ktéra operuje plytkim przekazem,
wygenerowanym cyfrowo nienaturalnym obrazem. Metropolitalng ulice wypelniaja
wyraznie perswazyjnym komunikaty. Jedyny wyjatek moga stanowi¢ billboardy
dotyczace kampanii spotecznych, kulturowych, albo wlasnie poszczegdlne rodzaje
sztuki ulicznej. W odréznieniu jednak od tych pierwszych, nie sa one w wiekszosci
dzialalnoscia zinstytucjonalizowang ani zakrojona na szeroka skale, powstaja raczej
spontanicznie jako dzieto unikatowe; jako przestanie twoércy dla wszystkich, ktérych
kroki los skieruje akurat tg droga. Jest co$ fascynujacego w owym akcie twérczym -
swiadomos¢, ze zobaczy to wielu nieznanych twoércy ludzi, ze moze nawet przystana
w zadumie, Ze miejsce dotychczas pospolite przeobrazi si¢ w co$ zyjacego wlasnym
zyciem, w bodziec dla otepialych od nadmiaru reklam przechodniéw. Przestrzen
zawlaszczona przez sztuka uliczng zaczyna bowiem stawac sie znaczaca rowniez dla
odbiorcy. Wchodzi on w wewnetrzny dialog w twérca, na poziomie ideologii,
emocji, upodoban. Czasami nawet odpowiada innym dzietem (elaboratem na napis,
dorysowaniem czego$ do graffiti lub wlepki), a wtedy dialog staje sie juz namacalny
i niepodwazalny. Sama jednak chwila rozwazan, bez materialnego odpowiednika,
juz wydaje sie realizacja celu zakladanego przez autora - wyrazit siebie, zostal
zauwazony (wystuchany), wzbudzit w kim$ reakcje, przypuszczalnie glebsza niz

slogany reklamowe lub witryny mijanych sklepéw.

3. Kryzys przestrzeni publicznej jako areny publicznego dyskursu
Przestrzen publiczna jest dostepna kazdemu, obejmuje wiele sytuacji,
instytucji zwigzanych z funkcjonowaniem réznych dziedzin zycia spotecznego,
kulturowego i gospodarczego (Papp 2002: 125). Obecnie przestrzer ta wydaje sie
zatraca¢ swoje pierwotne znaczenie - miejsca Scierania sie glosow dyskursu
spolecznego. Na 6w proces sklada sie kilka czynnikéw i wszystkie one sa powigzane

z przeksztalceniami dokonujacymi sie w ramach epoki ponowoczesnej. Gdyby na
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zasadzie Kkontrastu poréwnaé sytuacje obecna z idealem wypracowanym
w starozytnosci, uzyskano by kontinuum, na ktérego biegunach znalazlyby sie
grecka agora iponowoczesna ulica.

Cywilizacja antycznej Grecji uksztaltowala polis jako ideal wspélnoty
obywatelskiej, jej punktem centralnym i zarazem nieSmiertelnym symbolem stala sie
agora. W dostownym znaczeniu tego terminu agora nazywalo sie rynek, plac miejski,
jej wymiar spoleczno-polityczny przewyzszal jednak owa prosta funkcje handlowa.
Agora zwano bowiem réwniez zebrania obywateli w celu odbycia debaty
w kwestiach waznych dla calej wspdlnoty. Miejsce to spajalo wspodlnote, bylo
centrum miasta, gdzie skupialy si¢ wszelkie aspekty zycia Grekéw - polityczny
(urzedy, sady), religijny (Swiatynie), gospodarczy (hale kupieckie) i towarzyski
(termy). Agora byla réwniez miejscem koncentrujagcym aktywnos$é¢ obywatelsky -
w postaci spotkan rady miejskiej, a wczeéniej zgromadzenia starszyzny. Jak pisze
Stefan Parnicki-Pudetko (1985: 80-86): ,,Kto mial do zalatwienia sprawy handlowe
czy urzedowe, kto zamierzal przeczyta¢ najnowsze zarzadzenia czy wszelkiego
rodzaju ogloszenia, kto chciat dowiedzie¢ si¢ nowosci, postuchac filozoféw, wreszcie
kto szukal blizej nieokreslonych wrazen - ten dazyt na agore”. Dbalos¢ o realizacje
ideatu agory przejawiali takze urbanisci, ktorzy ksztattowali owe ,serce miasta” tak,
aby mozliwe bylo w jego ramach zaspokajanie réznorodnych potrzeb. Stuzyty temu
pokaZzne place i okazale wielofunkcyjne gmachy publiczne. Wejscie na agore
zapewnialo wchloniecie w samo centrum miejskiego zycia, wspélnotowej nigdy
niekoriczacej sie debaty, w $wiat sztuki, nauki, prawa oraz filozoficznych
i retorycznych popiséw.

Starozytni Grecy wytworzyli wyrazny podzial na przestrzen publiczng (bios
politicos) i prywatna, zwang oikos. Silnie rozwinieta aktywnosé¢ polityczna byla
rownowazona ochrong ogniska domowego. Domena przestrzeni prywatnej byt
odpoczynek, spokdj oraz realizacja wszelkich niezbednych do zycia podstawowych
potrzeb. Jak pisze Jurgen Habermas (2007: 59-65): ,oikos wstydliwie skrywa
trudnosci zycia i uzyskiwanie tego, co do zycia konieczne”. Troska o gospodarstwo
domowe lezala w gestii kobiet, co jest wyznacznikiem tego, jak wygladaly wtedy
relacje spoteczne dotyczace plci - mezczyZzni wypetniali, uswiecona obywatelskim

etosem, przestrzefi publiczng, gdzie wazyly sie nierzadko losy wspodlnoty, zas
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kobiety pozostawaly w ich cieniu, niezauwazalne, ale ciezko pracujace dla
podtrzymania  bytu rodziny. Spektakularny rozw¢j przestrzeni publicznej
dokonywat sie przypuszczalnie kosztem zaniedbania prywatnej, a sprawy rodzinne
schodzily na dalszy plan w obliczu aktywnosci obywatelskiej. Wspoélczesnie mozna
zaobserwowacé odwrotng tendencje - sfera prywatna rozrasta sie i nabiera znaczenia
kosztem sfery publiczne;j.

Analogiczng funkcje wobec greckiej agory pelnito rzymskie Forum Romanum.
Tam réwniez mieszaly sie ze soba polityka, religia, gospodarka, kultura oraz zycie
towarzyskie. Wedlug historykéw, dzieje rzymskiego forum przechodzily przez
rézne stadia, aby po wygasnieciu swej $wietnoséci, w czasach schytku Cesarstwa,
zamieni¢ sie w posepna, przytlaczajaca, pusta przestrzen - jedynie cieri po czasie
panowania gwarnej Republiki. Koncepcja przestrzeni publicznej, jako tetnigcego
zyciem centrum miasta, chylita sie ku upadkowi wraz z antyczna cywilizacja
srodziemnomorska. Pewne antyczne tradycje przeniknely do Sredniowiecza. Plan
Sredniowiecznego miasta takze zakladal jasny podzial miedzy przestrzeniami
publiczng i prywatng; te pierwsza tworzyt gtéwny plac oraz budynki uzytecznosci
publicznej. Mieszczan nadal skupialy miejsca-wezly komunikacyjne: Swiatynie,
studnie, targowisko. Miejsca te stuzyly podtrzymywaniu i rozwijaniu stosunkéw
interpersonalnych, zaspokajaniu potrzeb informacyjnych; podobne funkcje pelni
wspolczesdnie sie¢ internetowa. Ludzkos¢ jednak, w miare uptywu czasu, zaczeta
wieksza dbaloscig otaczac tereny prywatne niz publiczne. Podzial miasta, wedlug
dychotomii publiczne - prywatne, zostal zatracony, zakwestionowany przez nowe
modele miast przemystowych.

Obecnie trudno juz rozwaza¢ miejska sfere publiczng w kategoriach jakosci,
jakie implikowala ona w antyku. Trudne, a wrecz niemozliwe, jest odnalezienie
w niej choc¢by §ladéw dawnego etosu. Jedyna polityka, jaka toczy sie w obrebie ulicy,
to walka o glosy wyborcow w kampaniach politycznych oraz konkurowanie
znanych marek. Dokonuje si¢ to juz nie bezposrednio, przez dyskusje, lecz w sposéb
zdehumanizowany, za posrednictwem plakatu, loga i sloganu. Podobnie zanikt
handel uliczny; proces ten dotyka réwniez miejsc przeznaczonych do odpoczynku
na $wiezym powietrzu. Zycie publiczne zostalo sfragmentaryzowane i zamkniete

w, rozproszonych na obszarze miasta, murach galerii handlowych, instytucji r6znego
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rodzaju, $wiatyn.

To, co kiedy$ mozna bylo nazwac przestrzenia publiczng, stracilo swe
znaczenie. Mozna by uku¢ nowy termin przestrzenn komercyjna na oznaczenie
zjawiska, jakie dotyka wspolczesne miasta, zwlaszcza skupiajace wielomilionowe
zbiorowoséci mieszkanicow. Na prézno szukac¢ dialogu, jego miejsce zagarneta
bowiem powszechna perswazja, tak charakterystyczna dla gospodarki
kapitalistycznej i wolnego konkurencyjnego rynku. Miejscami, ktére byly wazne dla
minionych pokoleri, ktére mialy znaczenie symboliczne zwigzane ze Swiadomoscia
historyczng, tozsamos$cia narodowa, wiada obecnie markowe logo, krzykliwy neon,
wyretuszowany billboard. Uliczny zgietk nie pozwala na rozmowe, kontemplacje
otaczajacej rzeczywisto$ci, mieszkaniec metropolii ma jedynie biernie chlona¢
serwowane mu przekazy. Pod reklamami i w otoczeniu wszedobylskich sklepéw,
szpecacych miasto, niezaplanowanych budowli, znikaja miejsca magiczne,
zawierajace pierwiastek humanistyczny. Najpierw niszczyla je, realizowana na wzoér
realnego socjalizmu, urbanistyka. Obecnie czyni to kapitalistyczna komercjalizacja
przestrzeni miejskiej. Ksztaltowanie przestrzeni w dziataniach wspoélczesnej polityki
miejskiej cechuje sie incydentalnoscig i krotkotrwala ,atrakcyjnosdcia” (Dymnicka
2007: 120). Miasto tkwi w rezimie pogoni za sukcesem ekonomicznym, czego objawy
mozna dostrzec na rogu kazdej ulicy. Miasto staje si¢ srodowiskiem wytwarzania
globalnych kodéw kulturowych, czego przejawami sa chociazby zjawiska
makdonaldyzacji, kokakolonizacji i disnejlandyzacji. Architektura komercyjna czyni
przestrzen nijakg, bez wyrazu, zuniformizowana dla wszystkich metropolii. Zanik
areny wspolnych dziatan, w jej tradycyjnym znaczeniu, jest zwigzany z kryzysem
tozsamosci jednostek, nieznajdujacej juz punktéw oparcia w swoim otoczeniu.
Przestrzeri publiczna staje si¢ monofunkcyjna, stanowi ometkowany pejzaz miejski,
poprzeplatany arteriami komunikacyjnymi (Dymnicka 2007: 121-122). W procesie
coraz bardziej ekspansywnego zawlaszczania przestrzeni publicznej dla celow
komercyjnych mozna zauwazy¢ zagrozenie, jakim jest zanik dyskursu w ramach
sfery podzielanej przez mieszkancéw miasta. Prowadzi to do degradacji
spoleczenstwa, ktérego czlonkowie z obywateli przeobrazaja sie¢ w mase biernych,
oderwanych od siebie i niezainteresowanych wspélnym losem jednostek (Habermas

2007: 306-310). Do erozji przestrzeni publicznej przyczynia sie polityka wladz
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miejskich, urbanistéw i planistow, kapitalizm, kultura ponowoczesna, nastawiona na
konsumpcje w kazdej dziedzinie zZycia. Sercem metropolii staja sie obecnie tak zwane
Swigtynie konsumpcji, hotdujace chwilowej przyjemnosci, celom materialnym. Galerie
handlowe, tak liczne w wielkomiejskim krajobrazie, s symbolem utraconej fgcznosci
z innymi, erozji idealu mediacji miedzy poszczegélnymi jednostkami, miedzy
indywidualnym a zbiorowym interesem, jednostka a wladza, jednostka a uczonym,
mys$licielem.

Metropolitalna ulica odpowiada ogélnym trendom, wedle ktérych zmienia sie
Swiat. Dominacji obrazu w ponowoczesnej kulturze, ktéra odbywa sie kosztem
stowa, odpowiada zekranizowane miasto; jego przykladami sa Tokio i Nowy Jork,
gdzie ekrany towarzysza mieszkaricom nieustannie, gdziekolwiek by sie udali
(Ryczek 2006: 59). Miasto staje sie przekazem medialnym pod egida wielkich marek
i Swiatowych korporacji. Przestrzeni zostaje zawtaszczana przez media; mury, $ciany
budynkéw stuza za monitory, czynia z miasta tzw. telepolis. Wedlug przewidywan,
metropolie zostang polgczone globalng siecig elektronicznych billboardéw, ktore
jednoczednie beda wyswietla¢ ten sam przekaz na calym Swiecie (Krzysztofek 2008:
81-83). Wspolczesna architektura high tech zmienia wielkomiejskie centra
w przestrzen zbudowang z nakierowanych na siebie wzajemnie ekranéw. Powoduje
to u odbiorcy schizofreniczne do$wiadczenia spotykania wielu niezaleznych,
niespdjnych, niezwigzanych ze soba komunikatow, ktére z kolei skutkuje
u niego zmeczeniem, zniecheceniem, biernoscia (Rewers 2005: 107-133).
Jednoczesnie, dzieki rozwojowi mediéw, jednostka przenosi coraz wiecej
aktywnosci, relacji w rzeczywistoé¢ zaposredniczong elektronicznie. Internetowe
fora tetnig zyciem, pelne zagorzalych polemik. Abstrahujac od poziomu takich
dyskusji, ktéry nie jest najwyzszy, nalezy uznac fakt, ze przestrzen fizyczna, nawet
tak zatloczona jak centrum wielkiego miasta, nie wytrzymuje konkurencji
wirtualnych dialogéw.

Centrum miasta jest towarem - powierzchnia reklamowa, nie zas wartoscia
wspolnotowy, ktéra niegdys byla. Jest to sfera obca, odhumanizowana, nieoswojona
przez mieszkaficow. Podobnie dzieje sie¢ w przypadku ogromnych osiedli,
wypelnionych identycznymi blokami, wzniesionymi wedlug jednego schematu.

Tradycyjnie pojmowane miasto rozpada sie i przeksztalca w amorficzny twor, gdzie
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etos przestrzeni publicznej zanika, sacrum miesza si¢ z profanum, miejsca-symbole
odchodza za$ w przeszlosé. Nadeszla epoka wydajnosci i zysku. Przestrzen miejska,
jak wszystko inne, jest kreowana przez spoleczeristwo postkonsumpcyjne.

Spotyka sie to z buntem ze strony bardziej kreatywnych jednostek, a takze
catych ruchéw i subkultur. Buntownicy, nie godzac sie na taki stan rzeczy, w ktérym
obywatel jest ttamszony przez wszechobecny marketing, prébuja walczy¢ o miejsce
na propagowanie swoich racji. Wyrywajac skrawki miejskiej przestrzeni, naznaczajac
je, przywracaja na swoj sposOb idee antycznej agory. Podobnie dzieje sie w
Internecie, dyskurs prowadzony na murach, chodnikach i w metrze nie napotyka
jednak na bariery zwigzane z dostepem do sieci, kompetencjami dotyczacymi jej
uzytkowania. Tresci utrwalane w przestrzeni miejskiej sa dostepne dla wszystkich,
ktérzy tylko pojawia sie w danym miejscu i je dostrzega. Stad tak wazne jest, by
wytwory pretendujace do miana glosu w debacie publicznej mialy innowacyjna
forme, konkurencyjna dla agresywnych wizualnie reklam i wyrézniajaca je sposrod
przekazéw innego typu. Sztuka ulicy postrzegana jako no$nik emocji, ideologii miata
potencjatl dyskursywny, jakiego tresci komercyjne nigdy nie mialy i mie¢ nie moga.
Moze je zauwazy¢ i przemysle¢ kazdy, kto tylko je napotyka. Odbior jest
spontaniczny, niewymuszony, przechodzien nie nastawia si¢ z goéry na to, co
zobaczy. Jest to dla niego doswiadczenie o tyle ciekawsze i motywujace do refleks;i,
ze zupelnie zaskakujace. Ludzie, zdegustowani agresywnym atakiem na ich portfele,
odwracaja sie na ogél od komunikatéw, znakéw ulicznych. Tworcy sztuki ulicznej

pragna przezwyciezyc¢ te nieche¢ i wskrzesi¢ publiczng dyskusje.

4. Podb0oj przestrzeni miejskiej przez sztuke uliczna

Grafosfera jest niezbednym elementem kazdego miasta; sktada sie na nig zbior
eksponowanych afiszy, plakatéw, napiséw, nalepek, neonéw, rysunkéw na écianach
i jezdniach, a takze nazw i numeréw ulicznych (Wallis 1977: 270-275). Przestrzen te
stanowia wiec przejawy dzialalnoSci wielu podmiotéw: administracji,
przedsiebiorstw, innych mniej lub bardziej zorganizowanych grup badz jednostek.
O grafosfere toczy sie nieustanna walka, a najbardziej zaciekla forme przybiera ona
miedzy grupami interesu reprezentujacymi cele ekonomiczne (marketing), ale

rowniez symboliczne, ideologiczne. Sztuka uliczna, pomimo pewnych préb
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komercjalizacji i instytucjonalizacji, —pierwotnie miata stuzy¢ dazeniom
niekomercyjnym. Tak tez zreszta, w wiekszosci przypadkoéw, pozostato. Artysci
uliczni s3 czasami nazywani wizualnymi terrorystami lub wizualnymi partyzantami,
poniewaz przez swoje dziela wyrazaja opér wobec dominujacej tendencji
zagarniania wszystkiego przez przekazy marketingowe.

Grafosfera, a wraz z nig sztuka ulicy, istnieje zapewne od momentu powstania
pierwszego miasta. Archeolodzy odnalezli nawet wydrapane napisy i rysunki na
powierzchni muréw Pompei. Naukowcy, w calym miescie, odnalezli ponad 11 000
malowidel i napiséw. Byly to zaréwno prywatne komentarze, plotki, potwarze,
wyznania mitosne, jak i ogloszenia wyborcze oraz zapowiedzi walk gladiatorow
(Frender-Majewska 2011: 1-2). Ta antyczna sztuka uliczna stanowi odbicie
Swiadomosci o6wczesnych Rzymian, dokument ilustrujacy, co ich fascynowalo,
napawalo obawg, budzilo bunt lub rados¢. Podobnej analizie mozna by poddac
grafosfere miasta z kazdej epoki. Obecnie, dzieki postepowi technicznemu i nowym
metodom tworzenia, réznorodnos¢ ulicznych dziet sztuki jest nieporéwnywalna
z prostymi malunkami mieszkarficow miast antycznych.

Sztuka uliczna to obecnie termin o bardzo szerokim znaczeniu. Z punktu
widzenia samych jej twoércow stanowi ona ogot dziatan, za pomoca ktérych wyrazaja
oni istotne dla nich kwestie. Jakub Banasiak (2011: 20-21) wyréznil trzy wiodace
motywy, jakimi kieruja sie artysci uliczni: nurt artystyczny, nurt projektowy i nurt
zaangazowany. Dziela uliczne charakteryzuje zazwyczaj przenikanie sie cech
wszystkich wymienionych nurtéw.

Pierwszy z nich przywiazuje najwieksza wage do fasady estetycznej, sfera
zaangazowania ideologicznego sytuuje sie za$ na marginesie zainteresowan tej opcji,
stanowi jednak nierzadko przyczynek do powstania dzieta, jest w owo dzielo
wpisana. Nurt ten czesto wykorzystuje nowe eksperymentalne techniki, przewrotna
gre formgq i tredcia przekazu, wzory pop-kulturowe; czasami jednak odwotuje sie

réwniez do tradycyjnych stylow malarstwa (ryc. 1).
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Rycina 1. Jedna z prac Juliana Beevera, zwanego ,,chodnikowym Picasso”. J.
Beever jest przedstawicielem ulicznego malarstwa iluzjonistycznego,
postugujacym sie technika 3D.

Zrédto: http:/ /www.domosfera.pl/wnetrza/56,124115,12190406,Julian_Beever,,3.html

Nurt projektowy jest z kolei hybryda nielegalnej niezaleznej sztuki ulicznej
i porzadku komercyjnego. Stylistyka, ktéra zostaje uksztattowana na ulicy, osadzona
na charakterystycznym motywie, postaci lub hasle, zamienia sie¢ w logo produktow
przeznaczonych do sprzedazy. Artysci uliczni wspélpracuja miedzy innymi
z projektantami mody i wnetrz, specjalistami od marketingu, architektami,
producentami filmowymi oraz teatralnymi. Ten rodzaj sztuki ulicznej wypacza

pierwotne intencje i idee ruchu, traktujace o przeciwstawianiu sie dyktatowi rynku

(ryc. 2).

Rycina 2. Reklama banku stylizowana na mural

Zrodto: http:/ /staticO.blip.pl/user_generated /update pictures/1426055.jpg

W nurcie zaangazowanym najpelniej za$ objawia sie kontestacyjny wymiar

ulicznej tworczosci. Obejmuje on dzialania wymierzone w komercjalizacje
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Sztuka uliczna jako narzedzie kontestacji w przestrzeni publicznej metropolii
przestrzeni publicznej, poczawszy od delikatnych humorystycznych modyfikacji

billboardéw, po przedsiewziecia radykalne, ostre hasta i poréwnania, pietnujace na
przyklad elity polityczne i korporacje. Przykladem takiego symbolicznego
ekstremizmu i buntu sa chociazby zaprezentowane ponizej szablony jako instrument
propagandy przeciwko polityce G. W. Busha. Prezydent Stanéw Zjednoczonych
ukazany ze swastyka to aluzja do faszyzmu - mozna si¢ domysla¢, iz wedlug
kontestatora G. W. Bush, przypisujac swemu paristwu prawo podejmowania zbrojnej
ingerencji w innym kraju, przejawia tendencje faszystowskie (ryc. 3). Disneywar to
z kolei termin, jakim okreslano sposéb narracji dotyczacy wojny w Iraku.
W przekazach medialnych i propagandzie politycznej konflikt ten ukazywano
bowiem jako co$ odrealnionego, odleglego, na wzdr disnejowskiej kreskéwki
wlasnie, nie za$ zgodnie z rzeczywistoscia - jako krwawa operacja zbrojna, w ktorej

gineli cywile (ryc. 4).

Rycina 3. Szablon kontestujacy przeciwko polityce G. W. Busha

Zrédto: http:/ /ce399.typepad.com/weblog/bush family/)
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Rycina 4. Szablon

Zrédto: http:/ /stencilrevolution.com/ photopost/showphoto.php?photo=118

W  ramach wywiadéw 2z czolowymi przedstawicielami tego nurtu,

przeprowadzonych przez Aleksandre Nizyriska w 2009 roku, padly nastepujace
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odpowiedzi na pytanie, czym jest sztuka wuliczna: ,chcemy uczestniczy¢
w ksztaltowaniu otaczajacej nas rzeczywistosci. Nie pozostajemy w stosunku do niej
bierni; nie zgadzamy sie na bezustanng degradacje i porastanie jej przez komercyjne
plakaty, billboardy; mamy dos¢ upickszanych w ten sposéb ulic, placow czy skwerdw;
wrzuémy tam SIEBIE, niech ulica nie stuzy tylko do przemieszczania si¢ z punktu
A do punktu B; zyjmy nig, ona nas otacza”. Jeden z respondentéw - przedstawiciel
projektu 3F (Trzeciej Fali - projektu spoteczno-artystycznego, nieformalnej organizacji
skupiajacej artystow ulicznych z kilkunastu polskich miast) stwierdzil z kolei:
~Wierze, ze tworzac uliczng sztuke moge pomagac, wspieraé, uczy¢ i stuzy¢ innym.
Cecha charakteryzujaca twoérczos¢ 3F jest zaangazowanie w dzialania spoleczno-
polityczne, przemiany kulturowe oraz przekonanie, iz przez sztuke ulicy mozna
inspirowac do podejmowania pozytywnych dziatan. 3F w swoich projektach porusza
problemy rasizmu, ksenofobii, wojny, konsumpcyjnego podejscia do zycia,
poszanowania praw czlowieka i zwierzat” (Nizynska 2011: 87).  Aspekt
kontestacyjny sztuki ulicznej jest bardzo interesujacy z perspektywy spoleczne;.
Swiadczy nie tylko o potrzebie zamanifestowania swego talentu, upodobar
estetycznych lub po prostu zasygnalizowaniu swojej obecnosci w danym miescie, ale
rowniez o podzieleniu si¢ z innymi buntem przeciwko zastanemu porzadkowi.
Termin kontestacja wywodzi sie z laciniskiego contestatio, tj. Scieranie si¢ pogladow,
dysputa. Pierwotnie pojecie to bylo zwigzane ze redniowieczng scholastyka, w XX
wieku natomiast okreslono nim masowy bunt amerykarskiej i zachodnioeuropejskiej
milodziezy (Paleczny 1997: 3-10). Kontestator jest kims$, kto neguje $wiat, w jakim
zyje. Kiedy$ odbywato sie to najczesciej przez przynaleznoé¢ do subkultury, udziat
w manifestacjach, obecnie dzialania kontestatorskie przenosza si¢ w coraz wiekszym
stopniu do Internetu. Sztuka wuliczna jest zjawiskiem $ci§le zwigzanym
z kontestowaniem. Lata sze$¢dziesigte XX wieku staly sie symbolem buntu na
niespotykang dotad skale przeciwko panujacym zasadom, warto$ciom kulturowym,
linii politycznej panstw zachodnich; wraz z tymi nonkonformistycznymi ruchami
zrodzilo sie takze graffiti jako znak zaistnienia mtodego pokolenia w $§wiadomosci
zbiorowosci miejskiej, jako kanat artykulacji ich pogladéw (Nizynska 2011: 73).

Podstawowym podzialem dokonanym w ramach formy sztuki ulicznej jest

uliczna sztuka wizualna i performatywna, tj. wszelkiego rodzaju happeningi.
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Graffiti jest najbardziej rozpowszechniong forma ulicznej sztuki wizualne;j.

Mianem tym okres$la si¢ malowidlo na murze, z zastrzezeniem iz nie jest to jedynie
rodzaj podpisu pozbawionego idei, przekazu dla innych lub tzw. wojen na murach
toczonych przez uliczne gangi lub kibicow zwasnionych druzyn sportowych. Graffiti
pretendujace do miana sztuki nie moze by¢ takze przejawem wandalizmu, wynikiem
wyladowania agresji ani frustracji. Kryteria te spelniaja dzieta, legendarnego juz
anonimowego artysty, znanego pod pseudonimem Banksy. Jak obrazuje rycina
5, pod postacig graffiti moze kry¢ sie przestanie ideologiczne. W tym przypadku
symbol pokoju i nadziei (golabek z galazka oliwng) jest ukazany przewrotnie,
z gorzka ironia, co ma Swiadczy¢, iz nie ma miejsca na pokéj w Swiecie wielkiej

polityki, gospodarki i Scierania sie poteznych grup interesow.

Rycina 5. Graffiti autorstwa Banksy’ego w Betlejem
Zr6dto: http:/ /news.bbe.co.uk/2/hi/7125611.stm

Kolejnym przejawem sztuki ulicznej jest szablon, ktéry powstaje przez
rozpylenie aerozolu na wczeéniej wykonany wzoér z kartonu lub innego materiatu.
Szablony mozna obserwowac na ptytach chodnikéw i $cianach budynkéw. Niektore
z nich, jak chociazby wizerunki Ernesto Che Guevary, prawdopodobnie zdobia
grafosfere miast na calym Swiecie.

Do kanonu dziel ulicznych nalezy réwniez zaliczy¢ wlepke, tj. fragment
samoprzylepnego papieru przekazujacy komunikat. Pierwsze wlepki wprowadzili
do przestrzeni publicznej dadaisci jako proces przeciwko toczacej sie 6wcze$nie
pierwszej wojnie Swiatowej; w Polsce byly one miedzy innymi narzedziem walki

propagandowej z hitlerowskim okupantem. Wspoélczednie sa najbardziej kojarzone
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z kibicami, ktérzy pozostawiaja swoj §lad w postaci wlepek z barwami, klubowymi

lub jego godlem najczesciej w srodkach masowego transportu (ryc. 6).

Rycina 6. Wlepka nawolujaca do bojkotu igrzysk w Chinach - kraju
powszechnego famania praw czlowieka

Zrodto: archiwum wtlasne

Czescig sztuki ulicznej jest rowniez mural. Jest to malarstwo Scienne. Termin
ten jest zazwyczaj zarezerwowany dla wielkopowierzchniowych malowidet
obejmujacych cale sciany budynkéw. Ze wzgledu na fakt, iz stworzenie muralu jest
czasochlonne oraz wymagajace uzycia srodkéw technicznych, np. rusztowania, ten
rodzaj aktywnosci artystow ulicznych powstaje zazwyczaj po wcze$niejszym
uzgodnieniu z wladzami miasta, wtascicielami konkretnych obiektéw. Stad murale
to najczesciej elementy legalnych kampanii spotecznych lub majacych na celu

promocje miasta; rzadziej s wynikiem spontanicznej kontestatorskiej twérczosci

(ryc. 7).

Do Nol Bo Foolod Modern-Da

Cass OF WORLD

Rycina 7. Sierra Leone. Mural-protest przeciwko nowoczesnym formom
niewolnictwa (modern-day slavery)

7r6dto: http:/ /www.elobalcenturion.org/donate/
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Bizuteria dla miasta (bizuteria miejska) to z kolei elementy ceramiczne lub
metalowe uksztaltowane na wzér wytworéw bizuteryjnych; maja one na celu
zakamuflowanie ubytkéw, zniszczen w obiektach architektonicznych; mozna je
spotka¢ na okaleczonych drzewach. Stuza rewitalizacji i przewrotnemu niekiedy
upiekszeniu miejsc brzydkich, nijakich, aby zaczeto zwraca¢é na nie uwage,
dostrzegac ich stan. Najbardziej znang artystka, tworzaca bizuterie dla miasta jest w
Polsce NeSpoon. Jej znakiem rozpoznawczym sa tzw. koronki, ceramiczne broszki,
doklejane na przykiad na sekach drzew. Takie niekonwencjonalne ozdoby autorstwa

NeSpon mozna spotkac na ulicach i w parkach Warszawy, Lublina i Lodzi (ryc. 8).

Rycina 8. Ceramiczna broszka jako przyklad bizuterii miejskiej

Zrédto:http: / / www.wysokieobcasy.pl/ wysokieobcasy /1,80530,6704995, Bizuteria_dl

a_miasta.html

Subvertising (gromienie lub hakowanie reklam) polega natomiast albo na
ingerencji w tres¢ przekazow reklamowych, np. na billboardach, albo na tworzeniu
wlasnych zmodyfikowanych haset lub plakatéw o wymowie antykorporacyjnej,
antyglobalistycznej lub dekonsumpcjonistycznej. Hakowanie reklam jest dzialaniem
o silnym potencjale demaskatorskim, wujawniajacym indoktrynacje zawarta
w medialnych przekazach wizualnych. Rycina 8 to przyklad zhakowanego
billboardu (subvertising’u). Plakat byt czescia kampanii zachecajacej do wstapienia do
Wojska Polskiego. Przedstawiona przerébka jest najprawdopodobniej dzielem

pacyfistow.
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[IZyY Dotacz do najlepszych

Rycina 8: Zhakowany billboard kampanii Wojska Polskiego.
Zrédto: http:/ /blogreklamowy.com/index.php/2008/08/16 / pomoz-

zareklamowac-wojsko-polskie/

6. Wnioski

Wobec postepujacej degradacji przestrzeni publicznej, ktoérej kryzys jest
zwigzany z globalnymi trendami cywilizacji ponowoczesnej, sztuka liczna staje sie
instrumentem prébujacym przywrocic jej potencjal dyskursywny. Porusza istotne
kwestie spoteczne, polityczne i ekologiczne; przypomina o bolgczkach i problemach
wspoblczesnodci. Wydobyla na $wiatlo dzienne sprawy przemilczane, niewygodne,
o ktoérych pozostali aktorzy nie chca dyskutowaéd, poniewaz zazwyczaj byloby to
sprzeczne z ich interesami. Dziela uliczne krzycza o nieré6wnosciach, problemach
spotecznodci lokalnych i o drzemigcych w ludziach pokitadach buntu (Dabrowski:
2011: 36-39).

Artysci uliczni wyzwalajgq przestrzen spod dyktatu reklamy; wprowadzaja
do niej komunikaty inne niz trywialne slogany i krzykliwe plakaty. Wykradaja
skrawki przestrzeni jej dotychczasowym dysponentom, wprowadzajac inne zasady,
wartosci i znaczenia. Staja sie nowa sila kontrolujaca miejska grafosfere, z ktéra
pozostali jej aktorzy powinni sie liczyé. W czasach jednokierunkowego przekazu:
reklama -> konsument, oddolna inicjatywa przetamujaca te tendencje moze stanowic
preludium do zmian na szerszg skale. ArtySci uliczni, obecnie dziatajacy na ogét
samotnie i w ukryciu, gdyz ich aktywno$¢ pozostaje nielegalna i potepiana przez
wladze miejskie, w przysziosci by¢ moze zjednocza swe sily, aby tworzyc

zorganizowane projekty na skale miasta, kraju, a by¢ moze $wiata. Bylaby to realna
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przeciwwaga dla globalnych marek i ich przekazu.

Sztuka wuliczna, dzieki zawlaszczaniu przestrzeni miejskiej, staje sie
noénikiem pierwiastka humanistycznego - nie jest juz jedynie powierzchnig
reklamowa, odhumanizowana i nieoswojong, ale niesie w sobie refleksje i idee.
Przelamywanie roli architektury jak jedynie rusztowania dla prokonsumpcyjnego
przekazu, wkradanie si¢ ze swoim, kontrowersyjnym nierzadko komunikatem
w sfere plytkiej reklamy, wytraca przechodniéw z odretwienia, staje sie¢ impulsem do
bardziej Swiadomej percepcji. Sztuka uliczna jest obecnie zjawiskiem podobnym do
wirusa rozprzestrzeniajacego sie w kapitalistycznej kulturze promocyjnej, ktéry ma
za zadanie zamienia¢ dominujace obrazy i hasta na wykluczane z przestrzeni
publicznej, dopuszcza¢ do glosu ludzi i grupy marginalizowane przez system
kapitalistyczny, zmienia¢ §wiadomos¢ spoteczng i wyobraznie.

Sztuka uliczna, oprécz buntu przeciwko nachalnej reklamie, propaguje
dzialania rewitalizacyjne: przywracanie znaczenia miejscom zdewastowanym,
naznaczanie miejsc nijakich, amorficznych. Takie porzadkowanie i naznaczanie
przestrzeni wydaje sie niezbywalna cecha ludzka. Proces ten jest widoczny
zwlaszcza w obrebie blokowisk, aby pomimo ich schematycznosci nada¢ im jakis rys
charakterystyczny; na dworcach, aby oswoi¢ przestrzeri niczyja; na Scianach
opuszczonych budynkéw, aby chociaz symbolicznie przywrécic je do zycia.

Spor o to, czy dziatalnos¢ ulicznych twércow zastuguja na miano sztuki, czy
pozostaje jedynie aktem wandalizmu zapewne dlugo jeszcze nie ucichnie. Podobnie
jak polemika, czy ten rodzaj ekspresji wnosi nowg, ozywcza jakos¢ do przestrzeni
publicznej, czy jest tylko jednym z wielu elementéw grafosfery, mijanym
niezauwazenie - jak witryny sklepéw lub plakaty reklamowe. Kwestig dyskusyjna
pozostaje nadal, czy dziela uliczne sg zjawiskiem rozumianym przez przechodnia;
czy u$wiadamia on sobie ich idee, identyfikuje z nimi, czy moze zamyst tworcy
pozostaje niejasny i zakamuflowany przed przypadkowym odbiorca. Trudno
znalez¢ odpowiedzi na te pytania, co uwidocznia, jak wieloaspektowym i ciggle
ewoluujacym fenomenem jest sztuka wuliczna. Z pewnoscia stala sie ona
niekwestionowang czeécia ponowoczesnej metropolii i jej przejawy napotykane na
ulicach miast calego $wiata nikogo juz nie dziwig. Wprawia¢ w konsternacje moze

jedynie pomystowos¢ artystow dotyczaca tego, jak wykrzycze¢ swéj bunt i tym
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samym zasia¢ watpliwosci w innych.
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